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祈祷的效力和天国的鱼网
兰州职业技术学院 王合义

[摘要]希尼是一个毕生致力于“铸造一个民族尚未诞生的良心”的爱尔兰诗人。他具有强烈的社会责任感，在精

神上与叶芝相通。他的文化精神和内心痛苦与他的天主教信仰密切相关。他坚信宗教的道德劝诫会使人“做得更

好”，他的诗就是一种祈祷。

[关键词】希尼 叶芝天主教鱼网

希尼是爱尔兰诗人，1995年获得诺贝尔文学奖，瑞典文学
院称他为爱尔兰“当代最伟大的诗人”，称赞他的作品具有“一
种抒情美和理论深度，使口常生活中的奇迹和鲜活的往事得
以升华”。他用诗歌反对战争，呼唤和平，当北爱尔兰各敌对武
装力量相继宣布停火，北爱人民享受到和平带来的安宁时，希
尼炊喜若狂地说：“我不会忘记昕到宣布停火那天的感觉：犹
如黑暗的屋顶被打开，灿烂的阳光射进来。”
叶芝是爱尔兰民族文化精神先行的觉醒者，与其后来者
希尼一样将爱尔兰民族的自我拯救作为他毕生的追求与事
业，这一方面体现在对战争暴力的揭示上，另一方面体现在他
们对文明的霞甥上。叶芝将这种追求熔铸在诗中，他写道：

多少人爱你青春欢畅的时辰，
爱慕你的美丽，假意或真心，
只有一个人爱你那朝圣者的灵魂，
爱你衰老脸上痛苦的皱纹；(《当你老了》)

不容置疑，这是一首令人心碎、温暖的爱情诗，“朝圣者的
灵魂”和“痛苦的皱纹”这一组意象蕴涵深刻的思想和文化意
蕴。这一组意象足概括性的，它不指向具体的事物，本来“皱
纹”一词基本是清晰的，但因为“痛苦”的修饰，和“朝圣者的灵
魂”一样，实际上指向了一个人的一生，指向了这个人的一生
所体现的精神，变得抽象起来。这首诗是写给毛特·冈——那
个为爱尔兰的独立奋斗终身的人，叶芝长期追求的爱的对象。
作为一首爱情诗，当叶芝使用“朝圣者的灵魂”时，给我们最初
的阅读会造成一种突然的不适感，在表面上，虽然叶芝对其已
经进行了弱化或模糊处理，尽量淡去了其巾的政治因素，但他
的声音似乎还是有点高了。特别是联想到叶芝和毛特·冈实际
上在关于爱尔兰的诸多问题以及所采取的措施、手段等方面
都存在不小的分歧时，我们或许会对叶芝这首诗中看似最为
重要的两行产生疑问：它们是否真实?既然不爱她的美丽、青
春，那么爱又足建立在什么的基础上?爱必然足因为一个人认
同另一个人的部分或全部而产生愉悦后的一种感觉。反过来，
实际上也是对自己一种潜意识的肯定。叶芝和毛特·冈选择的
人生道路虽然不同，但他们对现实的认知和终其一生力图改
变现实的精神是接近的、相通的。政治的构建和文化的构建也
一样的允满艰难。
1939年4月13日，希尼出生在北爱尔兰伦敦德单郡贝拉
吉村一个贫寒的天主教家庭。这种宗教上的信仰潜移默化的
作用是一生的，特别是那种柔和的、坚定的宗教氛嗣对一个人
追求永恒的精神产生影响足必然的。希尼对北爱尔兰的暴力
活动十分关切，并大声疾呼，反对暴力，“在他看来，双方一直
不愿坦白交换意见，连公然违反正义的事都讳莫如深，是造成
爆炸性情势的霞要因素”。①，作为个人对于希尼的粗浅认识。
却也不必为自己的判断过于担心，也好在可以从希尼的诗文
中寻求到一些线索。希尼有一首《圣人歼文和乌鸫》的涛：

还有一个圣人开文和乌鸫的故事。
圣人跪着，两手伸直，在他修道院的
小房里，房间狭小，所以
他一只向上翻着的手便伸出了窗子，僵硬得
像一根横梁，一只乌鸫落下来
在上面下蛋，定居，筑巢。
开文感觉到鸟蛋的温暖，那小小的胸，缩进
翅膀、伶俐的头和爪，他发现自己
被联进了永恒的生命之网，
他感动得满心怜悯：现在他必需举着手
像一根树枝在日硒雨淋下好几个星期
直到小鸟孵出，直到它们被喂养到羽毛丰满学会飞翔。
不管整个故事足怎么想象出来的，
想象你自己就是歼文。哪一个他?
是忘了自己的他，还是从脖子到刺痛的手指
一直处于痛笛：中的他?
他的手指麻木了吗?他仍然到感觉到他的膝盖吗?
或者地下没有生命的虚无
蔓延上来穿过他?他的灵魂是否出了窍?
孤独而清晰地映在深深的爱河上，
“吃苦而不寻求报偿，”他祈祷着，

他以他的整个身子在祈祷
因为他忘掉了自己，忘掉了乌鸫
并且在河边忘掉了河的名字。

(吴德安译)
之所以将这首诗完整录下来，是因为这是希尼为数不多
的注重分析的诗，从中我们可以看到起冈、过程、变化、结果。
开文和乌鸫的故事来自天主教传说，在本质上和耶稣打左脸
后再给右脸的故事是一脉相承的，只不过是在外在力量的轻
重与足否具有侵略性上有所区别，作为这外力的承受者，在内
心所指上是一样的。当然，耶稣忍受的是屈辱，开文承担的是
疼痛；耶稣可能更多的足希望通过对外力的感化和领悟来意
识到自己的罪责，而开文在表面上更多是提供了一种自觉生
长的土壤。但两者都通过“忍受”不仅完成了自己生命的磨砺，
而且都以一种更大的胸怀接纳、消化、影响了施力者。
但故事的主角仍然是开文。因为开文就像一个基座，构成
了一个中心(这将在后面详细论及)，一切都足围绕着他展开
的。因此，《开文和乌鸫》的后半部分，诗人对“基座”所承受的
痛苦、基座的力量进行了雕塑。在诗歌中凸现出一个“祈祷”的
形象，从而形成一个自足的生命空间。在忍受痛苦的过程中，
开文发生了变化。那个忘掉了周围一切的开文，他的灵魂“孤
独而清晰地映在深深的爱河上”，他的身体就是祈祷的形状，
他就足纯粹的祈祷本身。在此，我突然想到了天主教中“祈祷
的效力”，或许只有以它来解释“吃苦而不寻求报偿”这句诗中
“报偿”所指的世俗化以及真正的“报偿”所在：

你们求，我必将给你们；
你们寻，必将找到；
你们敲，必将给你们开。
因为，
凡祈求的，就得到；
凡寻的，就找到；
凡敲门的，就给他开。
你们中有谁，儿子要饼吃，会给他石头?
要鱼吃，会给他们蛇呢?

——《新约全书》
“被联进了永恒的生命之网”这行诗中“网”的比喻，还使
我想起了天主教关于“鱼网”的比喻：“天国好比撒在海中的

网”，“网满后，渔夫会把它拉上岸来，⋯⋯，从网中挑选好的扔
进鱼筐内，把坏的都扔在外面”。希尼也有一首名为《鱼网》的
诗：

任何明净的东两使我们惊讶得目眩，
你的静默的远航和明亮的捕捞。
海豚放开了。去捉一闪而过的鱼⋯⋯
说得太少，后来又太多。
诗人们青春死去，但韵律护住了他们的躯体；
原型的嗓子唱得走了调；
老演员念不出朋友们的作品。
只大声念着他自己，
天才低哼着，直到礼堂死寂。
这一行必须终结。
然而我的心高扬，我知道我欢快地过了一生，
把一张上了焦油的鱼网织了又拆。
等鱼吃完了，网就会挂住墙上，
像块字迹模糊的铜牌，钉在无未来的未来之上。

(黄灿然译)
也许是翻译的缘故，希尼这首诗在风格上和其余的诗不
同。但我要说的不是这个，而是作者笔下“诗人”的命运。相比
于鱼网的比喻。诗中有许多的变异和改装。作为“原型”的鱼，
却始终是生命的一种比喻或象征，宗教中的鱼、海中的龟和现
实中的人，是相同的：还有渔夫，上帝，和诗人之间的联系。那
些吸引我们的“明净的东西”，应该足一条海豚(这个意象的选
用，也暗示了作者在反抗现实过程中的指向和态度以及其精
神实质，相比于“鲸鱼”或“鲨鱼”，更少一些暴力而多一些人
性)，它是海洋的灵魂(或许还是一个民族的内核)，但或许因
为能力的原故，或许因为偏爱，转而去捉“一闪而过的鱼”，瞬
问的东西成为关注的对象，那么，必然由此 (下转第142页)
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口acht)
These verhs are m∞t useflll and clearest meaning in EngHsh adve卜

tising．Thev have difkrenl meanin禹hllt thev are aLI used to show the re—

htion between adVenising and consumer，s肿h鸽have，get，give，huy
ke叩malmy ex畔ss possesslon 0l certaln product；see，take，taste，use
express action and p州?ess of using cenain p州Iuct；蚰d like，love ex凹瑚
f如orable degree 0f cofIsumer to certain pmduct．
2．3 pronoun
Pronoun is divided imo peI舶nal p“moun锄d inde矗nite pmn彻．

He弛。I’d like to talk ab(Hn their special function in advertisement．

Firstlv，personal pronoun．⋯rou，I，we”are used in advertising to

show lovin窖raI℃fbr customers，shonen the distance between each 0ther，

charIge a(|verti鸵m蚰“nto tau【and avoid customer’s opposillg psycholo．
PⅣ。fir ex枷ple：
一
①You‘cannot come closer to First clasB on觚Ekonom节Chss tick—

et．SAS First Business cI∞s．

②We c柚not删山e pe叩lethirIIc aIike。butwe c肌helptIlem“IIl【
to曾ether．
In order to st陀nmhen eonsumer’s sen鸵of p8Iticipation，Endish

adve而sing uses personal pmnoun constantly．Usu“y’first person in(ii—
cates adverti∽r：second person indicates consumer；t|lird person indi—

c帅眇me fhmiliar persons to reader，for ex枷ple：
①We m“e t11is walch for you—to be pan of yoIlr life—simpIy be．

c肌se tIIis is the wav．We always H州e watch．And if we咖y cImw a c∞一
clusion，it wiU be this：choose once and cho．)se weU．fⅣatch)
②She usuaUy complains 8bout my arIIliVa鼬ry gms，but tllis归

she is P黔ing to smile．(Per缸me)
Advertisement sholJJd often caU cus沁mer stI档s custf'mer is the firsl

om．111ere are“YOU”evemvhere in En加sh adve币sing，for e】【ample：
The service，t0 1mur standard，when you are l坞ed to having it aU⋯
The sea，丘啪yollrroom．rI．Ile city’al your‰t．11legarden，In y0Ilr rIlidst．
⋯(Bayview Hotel of Malavsia)
Second pe啪n “YOU”is allT惴t 9e饥in all of E喇ish adv刚isin只

忙xcept few of f抽叫s b1俐reIIIiniⅡm ones and 6rst person“quotation”
adv洲sing)．
Second person “YOU”is so populnr bec删se it make advenising

fhce cI】st砌er direetlv．Its strong fbcalization is favorable to emotional in—
temhange．Secondlv。it c肌show honor to customer．Its tone is so kind as
to salis如reader’s self-respect．At the蚰me time，“}陀n娟ts style of ad—

vertising，扯cordjng with expression habit of Er蚪ish afivenisin垂；．
In En出sh adve币sing few of consumer lexico蹲甚mm砒ical units also

c肌be reahzed to other personal pmno吼，for example：
That’s whv I use Rain Tree．It’s more thaIl just觚omirIary mois一

州zer．Coes on silkv—then sinks而曲t in⋯
From the ex姗pk，we can 6nd out when tenor arereab2ed to“I”，

8dvertisjng always ap妒ars in fb珊of di“粥t speech．How州er，when it
tIlms up in fo珊of indimct s畔h，comumers are change(1 imo tllird
personal pmnoun，such as advenisement of Reebok sports shoes：

He’s passed on t*kets to playo凰，missed championship se商es∞
TV．Even gone day8 with伽t checking the sports pa驴．Bllthe mVer lrIiss—
es tIle reaUy important games arId sneakers．Reebok Cl鼬sic．

Secondlv．ind娟11ite prorloun．Advertisers some“mes choose inde6一
IIite pronou璐，which express “whole”category in order to cater to P0n—

sumer’s psychology of foUowjng popu¨ty．The way em}×矗ies Ihat some
products have岫ordinary feahlre粕d have be 8ccepted byⅡ帕st 0fpeople，
fbf examDle：

@ive aTimext0 all，toauag晰l曲把．何atrh)
②None is more amzing lh柚Au)a Q岫nz．(wmch)
2．4 ComDound word

Compound words are c砌pendious，whose w利building is ne)【ible．
鸭ey are e)【tensively used not only in news Endish蛐d technology Eng—
lish bln also in advenising English，fbf ex黝ple：

①Do you k∞w when you c蚰save 35％or even 60％∞
伽t—of_state phone ca№?0∞ng distance raU)
②If you were desi印ing a state—of_lhe一8n ceU∞rt盱，which fbB．

tIlr皓wmlld vou need?(Me(bral instnlment)
In advertising text，com弘砒nd adjeetives can be u目ed to de∽rihe

feanlre 0f product9．As we know，advenising need to pay and layout 0f

p“nted sheet is limjted．How to e耐ch mor{e advenising irIfbmation in
kmited lavout?Advertisers usuauy“nk about Pompound adjeclives，器
at啊hule 0f rIoun is equal to shon砌btltive cl蛐鸵．Comparing foUo埘ng
Sentenres：

①Four p0_wer一聃sisted di解bmkes a弛，we a咒hapl)y to柏y，st日II—
daId凹uipment．
②Four fIisc bmkes that a舱asBisted by power’we a陀happy to say’

standard equipment．
The 6rst sentence is sh叫er tllan the second one：the first sentenf?e is

simple sentence。the second or犯is a e锄p0虹Ild sentence containing趴
att矗butive chuse．

‘ 。

Adv硎sing not otlly uses but also cIem铭c姗p0札nd，sueh as：
0nce—in—a—hf套一time moment．

Oh—so一留ood—to—b卜吐ve fbeling．
You can keep bom—bt捆utifhl 100k witll Dark—ey船．
2．5 Coinages
Some advertiseI昌misspeU some南miliar words intentiona：Uv or add

弦fix and su伍x to印Peal lo r蚰sume璐and giVe“Venising enomoIls
ench蛐tment．Coinages are diⅡbrent f而m initial words，but meanings stin

e】【ist，whjch eanget destination of interest and congpicuousness to pmpa—

gate produPts．
①，nle 0mngemostest蹦nk in the world．
This is强a(1venisirIg of bevemge．In fact，“吣ngem惦t哪”is equal

to“0mn鼯+Inost+est”，both“most”and“esI”show superlative d8伊ee，
wIlich are use‘1 with“0ran驴”to hint high quality，h讪p血ty，h讪⋯．
From it，people c觚i眦gine th f0Uowing Pontem．
②Give aTi涨!x10 all，toaUa群州Tir舱．
In出e advertisement，Timex=rrime+Excell明t)。so charac矧stie of

舯cumte time of the watrh is stmngly emphasized．
①We knowE繇s∽tlyHowIoSeUEg伊．
Eg萨actly=Egg+Exactly．
②Cometo ourFmice．
nllice=Fm“Juice
2．6 Connotative words

Connotation of words refers to all bnds of imagi舶tive meaninP芦ex—
cept literal ones．These meanings，of course，are gl砌omus．For ex锄ple：
Sea’sun。sand，s以：Jusion—and Spain!
Advanta妒of se船hore’s position is summ撕zed irIgerIiously诵tII

application of alEteration in th“vertisiTlg．Es矿riaJjy，“spain”appdi鹤
much colorto the advanta窘e．Another adveni9ement of sunP曲ss：
YeUow daisies if I'm hlJying．YeUow daisies if he is．“daisies”

makes pe叩le think of the fb出ng when we商ng蛐n—ass，chrysaIlthe．
mum，viuage fblk and counhy navor．0bvi加sly，c叽nota6ve words眦
印plied to p0曲y image．
3 Condusio璐

Advertising EngHsh，which is a pan of English，h酗p珊ticularity in
va#me‘辑ne出zation．As a kind of v“ant，fbnnalizalion and developmem
of it are controUed bv some condition．For this reason，it has its own law

and character．Studying them wiU play觚import髓t mle to explore e伍ect

d l删age to societ)r甜埘soclety to协gllage．
Rdferen懈
|11丁树建，李建东，谢雅琴编．c11ine辩一English Advertisement

Pract记士Handboo k．天津科技翻译出版公司，1995．

121谢文怡，刘文腾编．英语广告英语．上海交通大学出版社，t997．
i3I魏玉杰．英语广告手册．北京：机械工业出版社，1995．

(上接第139页)能够说出的“太少”，并因为意识到这一点而
又说得“太多”。在这种“远航”和“捕捞”的过程中，青春逝去，
留下一些“韵律护住了的躯体”(诗歌)，如同捕捞上来的一尾
尾鱼，面临着挑选。其中的一些因为违背我们的情感、思想和
生命的本质“走了调”，命运可想而知；而那些放人们记住的，
被自认为是诗人朋友的“老演员”夸张地念着，但实际上与诗
歌没有任何关系，只是在“大声地念着他自己”，成为表演自己
的道具：只有那些天才诗人的作品(以及天才的读者)，会让这
个嘈杂的世界变得稍微安静，“直到礼堂死寂”(描述的这种情
况。多像我不久前刚刚参加的一场诗歌朗诵会啊)。面对这种
情况，诗人们会进行深刻的反思，“这一行必须终结”，是对过
去的总结，或放弃，或继续。或从失败中寻找原因。诗人认为问
题出在“鱼网”上，这足“一张上了焦油的鱼网”，现实的问题宗
教可能得不到解决，甚至下海捕鱼的时问尚未来临。此时诗人
所作的，是从海洋回到了陆地，从幻想回到了现实，从对鱼的
捕捞变为对“鱼网”的“织了又拆”，诗人是不足认为必须对捕
鱼的工具进行改变?显然，诗人的指向由表象到根本。虽然诗
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注释

①于凤川：爱尔兰诗人希尼获1995年诺贝尔文学美，中华
读书报2005—12—9。
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1.于风川 爱尔兰诗人希尼获1995年诺贝尔文学奖 2005

 
相似文献(5条)

1.期刊论文 何宁.He Ning 希尼与叶芝 -当代外国文学2010,31(1)
    作为现当代爱尔兰文学的两位灵魂人物,希尼与叶芝在当代文坛具有极大的影响力.作为现代爱尔兰文学的奠基人,叶芝完成了爱尔兰文学的现代化

,使它得以逐步脱离英国文学而独立;而作为当代爱尔兰文学最出色的代表,希尼引领爱尔兰文学国际化的风潮,使得爱尔兰文学卓立于世界文学之林.论文

从希尼与叶芝在爱尔兰文学文化中的独特地位切入,观照两位大师艺术创作的异同,分析希尼对叶芝建立的爱尔兰文学传统的承继与突破,指出希尼突破了

爱尔兰民族文学的局限,是当代最出色的英语诗人.

2.学位论文 胡步芬 走出夹缝，超越自我——论谢默斯·希尼的身份寻求 2007
    谢默斯·希尼是继叶芝之后爱尔兰最重要的诗人。从20世纪六十年代开始诗歌创作以来，他已经出版了十多本诗集、散文集，以及其它的一些译著

。他的诗歌，因其简洁的风格，精辟的语言，自问世以来，一直受到人们的关注和喜爱。由于诗人生活在北爱尔兰，经历了北爱局势最为严峻的时期

，其诗歌强烈地体现出一种时代色彩以及因民族、宗教问题而带来的身份寻求愿望。

    本篇论文试图从文化分析角度来架构希尼寻求自身身份的过程。关于身份，以斯图亚特·霍尔(Stuan Hall)为代表的文化主义者认为现代个体的身

份是多元的、易变的。人们通常从文化认同、文化延续或文化断层中获取某种身份。复杂的北爱尔兰局势使得希尼的身份寻求过程充满不确定性。诗人

将自己的成长经历、亲眼目睹或经历过的种种文化、宗教冲突揉合进了自己的艺术创作中，使其作品充满了自传性。可以说，希尼的艺术创作过程就是

诗人的身份寻求过程。宗教文化的冲突、诗人自身的艺术追求和社会责任的冲突让诗人感觉到自己生活在种种“夹缝”之中。通过对诗人具有代表性的

诗歌的分析，本文希图指出，希尼的身份寻求之旅就是诗人超越各种界限，走出“夹缝”之旅。

    根据希尼的三个不同创作阶段，论文的主体部分分成三章来进行分析。第二章主要分析希尼的早期创作。在这一时期诗人主要是将自己的童年和青

少年生活作为诗歌题材，并以生动的文字予以记录。在背离了祖辈农耕传统的前提下，希尼作为一个受到良好英国教育的天主教徒、诗人，开始感受到

因文化等差异而带来的生活中的“夹缝”感。第三章围绕诗人的第二个创作阶段展开。随着北爱局势的日益严峻，希尼的创作也面临更大的压力。想要

自由创作的愿望和社会上要求其为“部落”说话的呼声之间的冲突充分体现在了这一时期的作品中。体现最为明显的是沼泽组诗，它们给诗人带来声誉

的同时，也招致了巨大的争议。压力之下，希尼想象中的“站地岛”朝圣之旅最终为其找到了一扇“通向光明之门”。第四章分析诗人在经历朝圣之旅

、因父母去世而对人生的重新思考之后，最终走出“夹缝”，其诗歌也由个人化升华为全人类化，其身份也超越北爱尔兰而成为世界公民。

3.期刊论文 杜心源.徐胜君.DU Xin-yuan.XU Sheng-jun 乡土与反乡土——论谢默斯·希尼的诗歌对"原乡神话"的

超越 -思想战线2008,""(6)
    爱尔兰文学对"原乡神话"的追逐起源于叶芝,然而希尼却看到了它的局限性.通过对历史经验的怀疑和反思,希尼有意识地创造出一系列日常生活化的

乡土意象来摆脱对"原乡神话"的乌托邦式寄托,并将这些意象与文化价值的相互指涉和冲击相关联.这一极具个人气质的表达方式使得北爱尔兰的乡土经

验最终达到了普泛化.

4.期刊论文 丁理.方毓强.陈立勤 来自一个创造故事的国度——访爱尔兰驻上海总领事欧博仁 -上海采风

2007,17(11)
    爱尔兰,面积7万多平方公里,和重庆市差不多大;人口404万,不到上海的五分之一.而在这里却诞生了4位诺贝尔奖获得者,叶芝、萧伯纳、贝克特和希

尼,其中3位为文学奖.

5.学位论文 刘晓春 卡文纳长诗《大饥荒》中的反田园 2006
    叶芝、卡文纳与希尼被公认为爱尔兰二十世纪的三位大诗人。然而，对卡文纳的长诗兼代表作《大饥荒》的研究迄今为止并不多见，尤其是在中国

几乎没有对于该诗人及其作品的任何评论文章。中国学者对卡文纳多年来的忽略是一种巨大的遗憾。此篇论文就是努力去弥补中国对于这一诗人的研究

空白。它致力于探讨卡文纳长诗《大饥荒》中的反田园，主要由五个部分组成：第一章为前言，给出了这篇论文的文献综述、研究价值和研究方法。第

二章简单介绍了诗人帕特里克·卡文纳以及《大饥荒》诗篇本身，并联系爱尔兰历史上著名的大饥荒分析了它与本诗标题及主题之间的关系。第三章简

单追溯了田园和反田园的历史传统并给出了田园和反田园的概念。第四章探讨了《大饥荒》中的反田园。其反田园表现在如下三个方面：粗糙丑陋的乡

村风景，贫穷悲凄的农民生活，以及诗歌本身的结构和语言。这篇论文还集中从以下五个方面阐明了农民生活的反田园：社会和家庭的破碎，婚姻问题

、单身和性的压抑，主人公的女性化，对女性的丑陋描写，反爱尔兰罗马天主教。第五章得出了《大饥荒》中的反田园实质上是具有强烈现代性的现实

主义的结论，并指出正是这种反田园使得诗人在爱尔兰现代文学上显得独特而重要以及诗人对后来的爱尔兰作家谢默斯·希尼等人产生的巨大影响。
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